
МНОГОЭТАПНЫЙ ВСЕРОССИЙСКИЙ СОЦИАЛЬНЫЙ 
ПРОСЕМЕЙНЫЙ ПРОЕКТ

Модуль 1
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Я ЖДУ 
РЕБЕНКА
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В ЗАЩИТУ ЖИЗНИ
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МАМА
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ОБРАЗ ЖЕНЩИНЫ
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Концепция женской линии просемейного проекта 
заключается в том, чтобы развеять искусственно создаваемые 
и тиражируемые в социальных сетях страхи, что с рождением 
ребенка заканчивается личностное развитие матери. Задача: 
показать на примере простых ситуаций, как наполняется 
жизнь женщины с рождением ребенка, какие «бонусы» 
нематериального характера, стимулы и мотивацию привносят 
дети в жизнь семьи, как можно любить и быть любимой в 
кругу своих близких. 

В проекте принимают участие реальные женщины: 
жены и мамы. Героини – это активные, социально успешные 
личности, владелицы бизнеса, блогеры, представители 
творческих профессий, руководители организаций 
некоммерческого сектора и др. 

Возраст: от 20 до 50 лет. 
Наличие детей: от двух и более. 
Обязательная фраза проекта: Важно быть вместе.
Ведущая фраза женской линии: Я МАМА 

Фразы, которые используются в зависимости от сюжета: 
  Это мотивирует
  С детьми интересно
  Дети вдохновляют
  Меня любят
  Меня радуют
  Я люблю
  Мне доверяют
  Дети – моя помощь 
  Дети – мое продолжение

и др. 

ОБРАЗ ЖЕНЩИНЫ
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ПАПА
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ОБРАЗ МУЖЧИНЫ



32 Руководство по фирменному стилю «Cемья. Важно быть вместе»

ОБРАЗ МУЖЧИНЫ



33



34 Руководство по фирменному стилю «Cемья. Важно быть вместе»

ОБРАЗ МУЖЧИНЫ



35



36 Руководство по фирменному стилю «Cемья. Важно быть вместе»

ОБРАЗ МУЖЧИНЫ



37



38 Руководство по фирменному стилю «Cемья. Важно быть вместе»

ОБРАЗ МУЖЧИНЫ



39



40 Руководство по фирменному стилю «Cемья. Важно быть вместе»

Концепция мужской линии просемейного проекта предполагает 
стимулирование мужчин на продуктивное взаимодействие с 
собственной семьей, и в частности с детьми. Отец – важный член 
семьи для ее гармоничного существования. Он – капитан команды, 
пример для детей, опора для супруги, человек, принимающий 
мудрые и верные решения. Сюжеты рекламных баннеров показывают 
нам простые жизненные ситуации, в которых вполне возможно 
реализовывать мужские потребности: быть победителем, главным, 
наставником, быть важным, нужным для своего близкого круга, 
любить и быть любимым. Для того, чтобы тебе доверяли, не нужно 
«доставать луну с неба», можно просто почитать вместе книгу, помочь 
жене на кухне, поделиться знаниями и навыками с детьми, быть 
ежедневно вовлеченным в жизнь семьи. 

В проекте принимают участие реальные мужчины совершенно 
разных профессий, главы семей, в которых воспитываются двое и 
более детей.  

Возраст: от 20 до 50 лет. 
Обязательная фраза проекта: Важно быть вместе.
Ведущая фраза мужской линии: Я ПАПА

Фразы, которые используются в зависимости от сюжета: 
  Я нужен 
  Я научу
  Я радую
  Со мной интересно
  Мне доверяют ценное
  Меня любят
  Со мной многое получится
  Я удивляю 
  Я капитан команды
  Я многое знаю
  Со мной безопасно
  Со мной весело 

и др. 

ОБРАЗ МУЖЧИНЫ
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ДЕДУШКИ 
И БАБУШКИ 
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Многопоколенная семья всегда была достоянием нашего 
народа. В семье, в которой жили вместе несколько поколений, была 
не просто своя иерархия, но четко закрепленные роли за каждым 
из членов. Зачастую воспитанием маленьких детей занимались 
дедушки и бабушки, освобождая таким образом время на более 
тяжелый труд для молодых и физически крепких членов семьи. 
Старшие делились опытом, передавали знания, учили необходимым 
повседневным навыкам. А когда старики становились немощными, 
то уже внуки ухаживали и заботились о них. 

Потребность в бабушках и дедушках, в их помощи, опыте, 
любви, внимании не исчезла и в современной России. Простое и 
мирное взаимодействие старших членов семьи с младшими легло в 
основу сюжетов просемейного проекта. 

В проекте принимают участие реальные бабушки и дедушки из 
семей, которые стали героями рекламных баннеров. 

Возраст: от 50 до 80 лет 
Обязательная фраза проекта: Важно быть вместе.
Ведущие фразы линии многопоколенной семьи: 
Я ДЕДУШКА, Я БАБУШКА

Фразы, которые используются в зависимости от сюжета:
  Я научу 
  Я многое умею
  Так вкусно только у бабушки
  Так может только дедушка 
  Я нужен 
  Я нужна 
  Со мной уютно 
  Со мной весело 

и др.  

ОБРАЗ СТАРШЕГО ПОКОЛЕНИЯ
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МНОГО 
СЧАСТЬЯ 
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ОБРАЗ МНОГОДЕТНОЙ СЕМЬИ
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Концепция этой линии заключается в формировании 
положительного образа семьи, в которой воспитывается 
много детей. Такие семьи могут быть социально 
успешными, иметь материальный достаток, а также 
преумножать радость и счастье с рождением каждого 
последующего ребенка.  Поддержка государства и друг 
друга в многодетных семьях – важная составляющая 
успеха. 

В рекламной кампании принимают участие 
реальные семьи, в которых воспитываются трое и более 
детей. Родители продолжают карьерный и личностный 
рост, а дети показывают успехи в спорте, творчестве, 
интеллектуальных состязаниях. Быть членом многодетной 
семьи – это счастье. И тому примером являются сюжеты 
на рекламных макетах проекта.  

Обязательная фраза проекта: Важно быть вместе.
Ведущие фразы общей семейной линии, включая 
многодетные семьи:
  МЫ СЕМЬЯ 
  БОЛЬШАЯ СЕМЬЯ 
  МНОГО ДЕТЕЙ 

Фразы, которые используются в зависимости от сюжета:
  Большая любовь
  Большая радость
  Большой успех
  Много побед 
  Много радости 
  Много достижений
  Много веселья 
  Мы влюблены 
  Любовь в мелочах
  Нам хорошо

и др. 

ОБРАЗ МНОГОДЕТНОЙ СЕМЬИ
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УСЛОВИЯ РАЗМЕЩЕНИЯ 
МАКЕТОВ ДЛЯ БАННЕРОВ 

В ГОРОДАХ РОССИИ
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Мы уверены, что в вашем регионе уделяется достаточное внимание социальной рекламе. И вы, 
так же, как инициаторы этого просемейного проекта, хотите, чтобы в России становилось как можно 
больше счастливых и крепких семей, рождались дети, а их родители были любящими, ответственными 
и процветающими. 

Нам также хотелось бы верить, что на уровне вашего региона работают различные программы по 
поддержке семей, существуют просемейные организации, родители и дети обеспечены юридической, 
медицинской, материальной и психологической поддержкой, которая им необходима в различных 
ситуациях. 

Для того, чтобы образ будущего России – большая и крепкая семья – стал реальным, предлагаем 
вам объединить наши усилия и приглашаем вас присоединиться к реализации всероссийского 
просемейного социального проекта «Семья – основа мира».

ПО ВОПРОСАМ СОТРУДНИЧЕСТВА, А ТАКЖЕ РАЗМЕЩЕНИЯ 
РЕКЛАМНЫХ БАННЕРОВ И ПОЛУЧЕНИЯ ССЫЛКИ 
ДЛЯ СКАЧИВАНИЯ ОРИГИНАЛ-МАКЕТОВ ВЫ МОЖЕТЕ 
СВЯЗАТЬСЯ С КОМАНДОЙ ПРОЕКТА: 

  Филина Мария Леонидовна +7903-376-27-13
  Донцова Антонина Алексеевна +7905-393-40-97
  Ямбулатова Инна Николаевна +7903-376-27-13

Запрос направлять на почту: fi lina.aozs@list.ru

КОМАНДА РАЗРАБОТЧИКОВ ПОМОЖЕТ ВАМ:
1. Подготовить и провести презентацию Проекта и его 

обоснование для руководителей региона.
2. Изучить и рекомендовать место размещения, исходя 

из технических возможностей и бюджета.
3. Адаптировать под особенности вашего региона 

(национальные, культурные, религиозные).
4. Разработать отдельные эксклюзивные виды 

наглядной социальной рекламы, исходя из 
социальных программ, реализуемых в регионе.

5. Оказать методическую помощь при создании 
аналогичных проектов в регионе самостоятельно.

Первый этап проекта 
предполагает размещение 

баннеров на городских рекламных 
конструкциях общественного 

пространства, в качестве фасадных 
и интерьерных вывесок, для 

оформления городских мероприятий, 
в виде стендов в парках, местах 

отдыха, кинотеатрах и др. Также 
предполагается размещение 

рекламных модулей в социальных 
сетях и на сайтах некоммерческих 

просемейных организаций, 
в группах, где находится целевая 

аудитория проекта, на электронных 
ресурсах партнеров.
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Все права на всероссийский просемейный социальный проект «Семья – основа мира» принадлежат Ассоциации 
организаций по защите семей. 

Любое использование материалов проекта допустимо только по письменному согласованию.
Исходные данные проекта передаются на электронных носителях в соответствии с требованиями 

уполномоченному органу от региона по договору на безвозмездной основе при условии размещения и 
предоставления фотоотчета о размещении. 

Кто может инициировать проект в субъекте РФ: общественные организации, отделения 
политических партий, религиозные организации, органы государственной исполнительной 
власти, региональные администрации и муниципалитеты.

Благодарим за сотрудничество! 



АВТОРЫ ПРОЕКТА:

Иерей Федор Лукьянов – 
председатель Патриаршей комиссии по вопросам 

семьи, защиты материнства и детства

Филина Мария Леонидовна – 
председатель Ассоциации организаций по защите 

семьи, первый заместитель председателя Комиссии 
Генерального совета Всероссийской политической 
партии «ЕДИНАЯ РОССИЯ» по защите материнства, 

детства и поддержке семьи

Ямбулатова Инна Николаевна – 
руководитель экспертно-аналитического отдела 

Патриаршей комиссии по вопросам семьи, защиты 
материнства и детства

Донцова Антонина Алексеевна – 
генеральный директор ООО «БЛАГО-Медиа», 

руководитель информационного проекта 
«Быть Человеком»

ПРИ ПОДДЕРЖКЕ:

Кузнецовой Анны Юрьевны – 
вице-спикера Государственной Думы ФС РФ, 

председателя Комиссии Генерального совета 
Всероссийской политической партии 

«ЕДИНАЯ РОССИЯ» по защите материнства, 
детства и поддержке семьи

Коченова Андрея Юрьевича – 
председателя Всероссийского общественного 

движения «Отцы России», председателя 
Наблюдательного совета Комиссии Генерального 

совета Всероссийской политической 
партии «ЕДИНАЯ РОССИЯ» по защите материнства, 

детства и поддержке семьи

РАЗРАБОТЧИКИ:

Гришин Алексей, дизайнер 
Ченина Светлана, дизайнер 

ФОТО:

Платонова Ксения – 
председатель Центрального отделения ВРОО 

«Многодетный Волгоград», фотограф

Просемейный проект 
«Семья – основа мира»

Модуль 1. 
Семья. Важно быть 

вместе




